Communiqué de presse
Les décorateurs d’intérieurs lancent une campagne publicitaire
«interieursuisse», l’association suisse des maisons d’aménagement intérieur et des selliers lance ces jours une campagne publicitaire pluriannuelle. Ce sont avant tout des annonces dans des magazines de l’habitat et destinés à un large public qui distinguent les membres de l’association, spécialistes des sols, de l’ameublement, des rideaux et tentures et des ombrages, contrairement aux prestataires d’articles de masse, non qualifiés. 
Quiconque verra, ces jours, en «rouge» ou «noir» aura aperçu les annonces d‘«interieursuisse». Celles-ci paraîtront vers la mi-septembre dans les publications suivantes: «Maisons & Ambiances», «Art  & Décoration», «Ideales Heim», «Raum und Wohnen» et  «Schöner Wohnen». De plus et à partir de 2009, un impact élargi devrait être atteint par la diffusion des sujets dans des périodiques sélectionnés, destinés à un large public. Les membres de l’association offriront  leurs produits et prestations dans leurs régions en utilisant les projets d’annonces d‘«interieursuisse».
Quiconque apercevra, lors de ses achats, le logo rond de la branche sur une porte de magasin, une devanture ou une enseigne lumineuse, n’aura pas, une fois arrivé à la maison, piquer une rage «bleue». Le «sigle de qualité» sert à la distinction des points de vente. Il est synonyme de la haute qualité des prestations des membres de l’association, dans tous les domaines de l’agencement intérieur. 
La consultation du site Internet www.interieursuisse.ch (rubrique «votre partenaire») peut également être utile pour le choix d’un magasin spécialisé, sur place.
Dans l’ensemble de son effet, cette campagne publicitaire doit profiler la marque «interieursuisse» en soulignant la globalité des plus-values de la branche, par rapport à la concurrence.
Illustrations:

Les illustrations du présent communiqué de presse peuvent être téléchargées à l’adresse électronique www.interieursuisse.ch
Synthèse des indications relative à la campagne publicitaire:
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