PRESSEMITTEILUNG 
Innendekorateure starten Werbekampagne
«interieursuisse», der Verband der Innendekorateure, des Möbelfachhandels und der Sattler, lanciert in diesen Tagen eine mehrjährige Werbekampagne. Hauptsächlich Inserate in Wohnfach- und Publikumszeitschriften zeichnen die Verbandsmitglieder in Abgrenzung zu unqualifizierten Anbietern von Massenware als Fachleute für Boden, Möbel, Vorhang und Licht aus.
Wer in diesen Tagen etwa «Rot» oder «Schwarz» sieht, hat die Inserate von «interieursuisse» beachtet. Diese sind ab Mitte September in den Titeln «Ideales Heim», «Raum und Wohnen», «Schöner Wohnen», «Art  & Décoration» sowie «Maisons & Ambiances» zu sehen. 2009 soll zusätzliche Breitenwirkung über die Streuung der Sujets in ausgewählten Publikumszeitschriften erreicht werden. Die einzelnen Verbandsmitglieder werden zudem unter Verwendung von Inseratenvorlagen von «interieursuisse» regional ihre Angebote bewerben.
Wer zudem beim Einkauf auf das runde Branchenlogo an der Ladentüre, auf den Schaufenstern oder Leuchtkästen achtet, muss sich später zu Hause oder im Büro garantiert nicht «Blau» ärgern. Das «Gütesiegel» dient der Wiedererkennung am Verkaufspunkt. Es zeichnet die hohe Qualität der Dienstleistungen der Verbandsmitglieder in sämtlichen Innenausstattungsbereichen aus.
Hilfreich bei der Auswahl eines Fachgeschäftes vor Ort ist ebenfalls die Konsultation von www.interieursuisse.ch (Rubrik «ihr partner»).
In ihrer Gesamtwirkung soll die Kampagne die Marke «interieursuisse» profilieren, dies über das Herausstreichen der gemeinsamen Mehrwerte der Branche gegenüber der Konkurrenz.

Illustrationen:

Illustrationen zur vorliegenden Pressemitteilung können über www.interieursuisse.ch herunter geladen werden.
Kurzangaben zur Kampagne:

Titel: 


Branchenwerbekampagne
Ziel:


Profilierung der Marke «interieursuisse»
Werbemittel:

Inseratenwerbung in Wohnfach- und ausgewählten

                                Publikumszeitschriften, Einsatz von Inseratenvorlagen, Kleber 
                                für den Verkaufspunkt, Leuchtkasten und Vorlagen für die 
                                Auszeichnung der Informations- und Werbemittel der 
                                Verbandsmitglieder
Einsatz:

Ab Mitte September
Auftraggeber:
«interieursuisse», Peter Platzer, Zentralsekretär
Agentur:

Stoll, Traber und Partner AG, Bern
Für weitere Auskünfte:
«interieursuisse», Peter Platzer, Zentralsekretär, Tel. 032 623 86 70
Solothurn, 15. September 2008
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